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a hazai!

Jobban fogy B3 |zkancs
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Egyre tébb minéségi magyar terméket veszink. A gazdasdg er6s6désével a nivds hazai aruk

népszertsége is folyamatosan né.

fogyasztdi patriotizmus az utbbi években valdsaggal
szdrnyra kapott: a magyar fogyaszték mintegy kéthar-

mada szerint manapsag a markdk szarmazasi helye job-
ban befolyésolja a vasarlasi dontéseiket, mint mondjuk az dr,
a csomagolds vagy — ha élelmiszeripari cikkr6l van sz6 — az
iz. Beszédes, hogy hazankban — meghaladva az eurdpai étla-
got — 26 szdzalékos azoknak az ardnya, akiknél egy vasarla-
si dontésben fontos szerepet jatszik a nemzeti ontudat. Persze
abban, hogy az itthoni brandek az utébbi években egyre in-
kébb reflektorfénybe keriilnek, komoly szerepe van az olyan
rendezvényeknek is, mint a Coop Rally Géla vagy az idén ki-
lencedik alkalommal megtartott Hungarikum Fesztival. Utéb-
bit rendszerint 55 ezren keresik fel.

A figyelembdl pedig mar nem csak az olcsé termékek kap-
nak. A GDP erdsodésével, ahogy a hizikasszdkban gyarap-
szik a pénz, egyre kapdsabbd vdlnak a mindségi drucikkek. Ez
részben az edukdcids kampanyok érdeme. A Kométa *99 Zrt.-
nél példaul a fogyasztéi tudatossdgot azzal erdsitették, hogy
felhivtdk rd a figyelmet: egy csomagolt felvagottndl a vasar-
las el6tt nemcsak az drat, hanem a tomeget €s a hustartalmat
is érdemes szemiigyre venni. ,,A jelenlegi szabalyozas mellett
vannak olyan périzsik is a piacon, ame-
lyek csupén 40 szdzalékban tartal- o

W

maznak hist, mig a Kométa ter- SE,:;-&?.{E‘:“

mékeinél ez az ardny 70 szdza-

1€k” —mondta el Bodi Krisz-
tina, a cég marketingigaz- -—
gatdja. A magyar termé-

kek reputacidjat az is segit épiteni, hogy az élelmiszeripar te-
riiletén a hazai szabdlyozas tobb helyen még az unids eldira-
sokndl is szigortibb. A kaposvari véllalatndl mindenesetre a
magas nivé j6 hivo szénak bizonyult: a Kométa tavaly az el6-
76 évinél 5 millidrddal nagyobb, mintegy 30 millidrd forintos
arbevételt ért el, és az évek Ota tartd veszteséges miikodést ko-
vetSen tobb szdzmilli6 forint nyereségre tett szert.

Az idén a MagyarBrands felmérésében is szamos példat ta-
lalunk nagy véltozdsra. A 10 legmagasabbra értékelt hagyo-
manyos fogyasztéi mdrka kozé ebben az évben példaul beke-
riilt a Dreher. A gyarté az idén komoly hangstlyt helyezett
az igynevezett tanksorok terjesztésére: ez egy specidlis nedd,
amelyet a sz{irés utdn nem pasztorizdlnak. Bar emiatt nem 4ll
el sokdig, az {zvildga sokkal gazdagabb. Jobban visszaadja a
f6zomesterek eredeti elképzeléseit. De az emlitett listdn a ta-
valyi 4llapotokhoz képest akadnak mds dj szerepl6k is: ilyen
példdul a Szentkiralyi és a Si6.

Az iizleti markdk top 10-es listdja is dtalakult: az idén a
Concorde Alapkezel§ és a legismertebb magyar startup, a
Prezi is ott van a rangsorban. Ez utébbi cég, amelynek mar
San Franciscéban is van kdzpontja, épp a nydron jelentett be
egy Uj szolgaltatast az iizleti felhasz-

ndloknak.

De ha a fogyasztoi szokd-

sok terén a friss tendencia-

kat vessziik szamba, akkor
“persze feltétleniil sz6t kell
ejteni az er6sodd retro di-
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Broadcast live

A LEGMAGASABBRA ERTEKELT MAGYAR MARKAK*

TOP10 hagyomanyos TOP10 TOP10
fogyasztoi marka iizleti marka innovativ marka M3
Borsodi R Concorde Alapkezelé e BBS Nanotech Lt
Dreher Egis Béres
Gyermelyi Graphisoft SE Egis
Pick Hungexpo IND Group
Pottyds MVM Paksi Atomerém( LogMeln
Si6 Prezi Maven7
Soproni Richter Gedeon Mediso
Szentkiralyi Videoton Prezi
Torley Zalakeramia Richter Gedeon
Unicum Zwack Ustream

*A tabldk alfabetikus rendben mutatjdk az elsé 10 legmagasabbra értékelt markat

vatrdl is. Ahogy a szakértSk a téma kapcsan rendre hangsu-
lyozzék: bar a vasarlasnal sokszor komoly szerepe van a nosz-
talgidnak is, onmagaban erre nem lehet iizletet épiteni. Nem
véletlen, hogy a Keravilltél a Csemege boltokig annyi ismert
régi név tlint el napjainkra. Pozitiv példaként a 66 éves Méra
kiadét lehet emliteni, ahol gy épitenek a miltra, hogy koz-
ben a legfrissebb trendeket is szem el6tt tartjak.

Az elmult években visszaszerezték szdmos klasszikus gyer-
mekirodalmi md kiadasi jogat. ,,A repertodrunkban djra meg
lehet taldlni Lazar Ervin, Kormos Istvan vagy éppen Szab6

FOGYASZTOI MARKAK MAS SZEMMEL*

Magda irdsait” — mondta el Janikovszky Janos, a cég elnoke.
Mindeko6zben dj albrandeket is létrehoztak. Méra Fun logé alatt
nemzetkozi markdkhoz kapcsolddé koteteket, foglalkoztatd
fiizeteket, regényeket, képregényeket — példdul LEGO kony-
veket, Asterix fiizeteket — adnak ki. A Méra Music brand égi-
sze alatt pedig a zenei nevelést karoltdk fel. Az értékesitést
is kiterjesztették: a kiadvanyaik nemcsak konyvesboltokban,
hipermarketekben, de baba- és jatékiizletekben, s6t még dro-
géridkban is kaphatok.

A fennmaradt s a mai napig erGs régi magyar cégekre tobb
mas példat is taldlni a MagyarBrands
listdin: a legismertebb fogyaszt6i mar-
kék kozott példaul ott szerepel a Negro,
a Balaton szelet vagy a Gydri Edes. A

TOP10 legmagasabb TOP10 legmagasabb reputdciéji markak kozt
reputiciéji hagyoményos legismertebb hagyomanyos pedig megtaldlhat6 az Unicum és a
fogyasztéi marka fogyasztéi méarka Pick is. A hazai elc?lmlszerlpar felfuta-
sa részben annak is kdszonhetd, hogy
Bock Ba'i‘t,of‘ szelet az {zlésiink szdmos téren unikdlisnak
Costes Gydri Edes szamit: Kozép- €s Kelet-Eurépaban
Daubn der Mol példaul szinte mi vagyunk az egyet-
Heren Negro len orszag, ahol a kolbaszt fliszere-
O.TP OTP sen szeretik fogyasztani. A régionk-
IF;loCtlic & 2'00 p—— ban pedig joszerével csak mi kedvel-
56 Y Sgen dirdly jik, ha a hastermékek egy kicsit meg
Szentkirdlyi Theodora vannak sutve. e d ok
Unicum Univer Ha a véasarlok megszdlitasardl van

*A tabldk alfabetikus rendben mutatjdk az elsé 10 legmagasabbra értékelt markat
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sz0, a cégek elarultdk a Figyel6nek: a
tévérekldmoknak és az djsaghirdeté-
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MagyarBrands
— Boviilt a dijazottak kore

A zsiiri elnoke

Dr. Serényi Janos

Ertéktrend Consulting

M A MagyarBrands
Szakértdi Bizottsaga
immar hetedik éve di-
jaz olyan magyar vo-
natkozdsu, kivalé mér-
kdkat, amelyek a hazai
szellemi munka mél-
t6 képviselGi itthon és
a hatdrainkon kivdl is.
Az elmult évek bizonyi-
tottdk, hogy a dij nem-
csak elismerést, ha-
nem aktiv segitséget
is jelent a fogyasztok-
nak és az ligyfeleknek.
A kivdlasztas pdlyazati
rendszerben, illetve a
MagyarBrands Szakér-
t6i Bizottsaganak a je-
I61ése alapjan torténik.

2016-ban a kivalasz-
tas alapelve nem val-
tozott a korabbi évek-
hez képest, azonban
egy-eqgy markarél sok-
kal tébb informaci-
6t hasznaltak fel, en-
nek kdszénhetben az
eredmények még pon-
tosabb képet adnak az
egyes markdak teljesit-
ményéral.

A bizottsdqgi tagok
az idén a jeldlteket - az
eddigi kettd helyett -

harom szempont alap-
jan értékelték. A GfK
Hungaria Piackutaté
Intézet altal mért is-
mertséqg, kedveltség
kutatdsa pedig a mult
évhez képest kétszer
akkora mintan toértént.

Az (izleti markdknal
ezenkiviil bevezették
a pénziigyi értékelést,
amelyet az elmdlt 3 év
mérleg- és eredmény-
adatai alapjan szami-
tottak ki.

Az eddigi , kiva-
16 fogyasztéi marka"
és ,kivalo tzleti mar-
ka" mellett az ,,innova-
tiv marka" kategoéria-
ban is dijaztak a legki-
valébb brandeket. Az
Uj megkozelités beve-
zetésének oka, hogy
az ebbe a kategoériaba
esé vallalatok nagy ré-
szének a hagyomanyos
értékelési szempontok
alapjan nem volt esé-
lye dijat nyerni, mert
sok esetben a tradi-
cié hidnya vagy az ala-
csony ismertség miatt
nem kaptak volna ele-
gendd pontot.e

Innovativ Marka zstirije

Antal Erzsébet FlyBySense

Gyorgy Gabor Ashington Consulting Kft.

Havas Attila MTA KRTK Kozgazdasagtudomanyi Intézet
llyés Marton RoadRun-R

Koranyi Laszlo

Technopolitan Plc.

Liptay Gabriella

Design Terminal

Nadj Istvan CAD-Terv

Nyomarkay Kazmér  Marketing és Média

Simé Gyorgy Day One Capital

Urban Zsolt Magyar Reklamszovetség
Fogyaszt6i Marka zstirije

Barna Tamas Republic Group

Dr. Bauer Andras Budapesti Corvinus Egyetem

Becker Gyorgy Becker Bear Consulting

Dr. Bendzsel Miklés  Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala

Fekete Zoltan Magyar Mérkaszovetség

Fischer Andras Médiaunié

Gosztonyi Csaba Carbon Group Communication

Heal Edina Google Magyarorszag

Hermann Zsuzsanna Trade Magazin

Incze Kinga Mrs. White Media Consulting

Dr. Kozak Akos GfK Hungaria Piackutatd Intézet

Lakatos Zsofia Magyar PR Szévetség

Malnay B. Levente  AMC Networks International Central Europe

Mezriczky Laszlé Ispiro Consulting

Dr. Nagy Balint IBS Nemzetkézi Uzleti Féiskola

Sas Istvan Kommunikaciés Akadémia

Dr. Simon Andras ComUNIQUE

Dr. Vass Laszlo Budapesti Metropolitan Egyetem

Vagvolgyi Mihaly Deeplnsight

Vandor Agnes

Professional Publishing Hungary

Uzleti Marka zsiirije

Dr. Babai Laszlo

Orvosi és Egészséguigyi Vallalk. Orsz. Szév.

seknek, ahogy régen, ma is kiemelt a szerepe, de a fiatalok
bevonzésihoz sziikség van a Facebookra is. Am a szakértSk
figyelmeztetnek: ha nem el6zi meg koriiltekintd tervezés az
online reklamozast, akkor minden, a netes hirdetésekre kol-
tott osszeg csak kidobott pénz lesz. Ijeszt6 szam, de az in-
ternetes kampanyok harmada nem miikddik, mert nem ké-

Bogdanovits Laszlé
Dr. Csikai Miklés
Foldvari Csaba

Dr. Halm Tamas
Iglodi Csato Judit

Magyar JarmUalkatrészgyartok Orsz. Szév.
Arpad-Agrér Zrt.

LFSP — Perception Control

Kdzgazdasagi Szemle

Orszagos Kereskedelmi Szévetség

S A . L - Kamasz Melinda MediaCity Magyarorszég
pesek vdsdrldsra 0sztondzni! Egy tavalyi felmérés egy mé- Kazmér Judit e Leye < e
sik meglepd jelenségre is felhivta a figyelmet: e szerint tobb Dr. Keresztesi Péter  Modern Media Group

ember bizik az djsdgokban, mint a televizidban.

1. . , Dr. K8rmendy-Ekes Judit Kérmendy-Ekes és Lengyel Ugyvédi Iroda
Az tigyfélmegtartdsra és a marka j6 hirnevének az dpo- v ! e

Lo, : SR : ) L6rincze Péter Vallalkozék és Munkaltatok Orszagos Szévetsége
lasara viszont a digitalis vilag a legjobb terep. Hisz az el- A I
o 1x ; . Mehrli Péter Magyar Ingatlanszévetség
kotelez6dést ott kell megteremteni, ahol a fogyasztdk sok p :
iz e . o S Németh Attila Enconsult Kft.
id6t toltenek, ez pedig egyre inkdbb a vilaghalot, illet- p ” . ¥
v e ¢ . Radetzky Jend Fejér Megyei Kereskedelmi és Iparkamara
ve a kozosségi oldalakat jelenti. De nem csak a netnek, a - .
- L . f o1z L2 Ronai Balazs Mediaworks Hungary
dizdjnnak is nd a szerepe: a vasarlok harmadanal fordult = = — —
iz Py . PR PP Dr. Salgé Istvan Magyarorszagi Uzleti Tanacs a Fenntarthato. Fejl.
mar el6, hogy egy 14j megjelenés miatt markat véltottak. : = 4 -
Széman Gyorgy Magyar Termék Nagydij

Jol 14thatd, hogy ha csomagoldsrol van szd, akkor a funk-
cionalitds mellett a kiils6 megjelenés is egyre fontosabb
tényezdnek szamit.e@

Dr. Totth Gedeon
Dr. Vértes Andras

Magyar Marketing Szévetség
GKI Gazdasagkutatd Zrt.

2016/40. FIGYELG 51



